UNIVERSIDAD DE LOS LLANOS
CONSEJO ACADEMICO
RESOLUCION ACADEMICA N° 111 DE 2020
(noviembre 10)

“Por la cual se aprueban lineas y cursos del area de profundizacion del programa de
grado de Mercadeo”

EL CONSEJO ACADEMICO

En uso de sus atribuciones legales y reglamentarias, especialmente las conferidas por la Ley 30 de 1992,
el Acuerdo Superior N° 026 de 2000, el Acuerdo Superior N° 004 de 2009, y

CONSIDERANDO

Que el Acuerdo Superior No. 026 de 2000 - Proyecto Educativo Institucional-, en el numera 5.2 sefiala
que los grupos de investigacion son para los estudiantes “espacios abiertos de formacién permanente en
la investigacion junto a sus profesores” y, asi mismo, que las Lineas de Profundizacion de los planes de
estudio estan “asociados a programas o proyectos de investigacion de los docentes responsables de la
linea”.

Que el Acuerdo Superior No. 026 de 2000 en el Articulo 5.2.2.5 define las lineas de profundizacion:

(...)

Lineas de Profundizacion. Una Linea de Profundizacion esta constituida por una o mas
asignaturas electivas de naturaleza tedrica y practica asociadas a programas o proyectos de
investigacion de los docentes responsables de la linea, 38 las cuales hacen parte del Plan de
Estudios de cada programa, claramente definidas en cuanto a sus objetivos y contenidos
programaticos.

(...)

Que el Acuerdo Académico N° 003 de 2011, establece los criterios para definir e impartir las lineas y los
cursos que hacen parte del Area de Profundizacion de los programas de grado de la Universidad de los
Llanos. El Articulo 2 de éste Acuerdo Académico establece que las lineas de profundizacion seran
aprobadas mediante Resolucion Académica, teniendo en cuenta el plan de estudios vigente.

Que el Acuerdo Superior N° 014 de 2015, establece los lineamientos pedagdgicos y curriculares de los
programas de grado, los modelos de formacion, redes de conocimiento, modelos pedagogicos, y el plan
formativo de programa, entre otros aspectos.

Que mediante Acuerdo Académico N° 011 de 2012, se define el plan de estudios del programa
profesional de Mercadeo de la Universidad de los Llanos.

Que el Comité Curricular del Programa de grado de Mercadeo presentd ante la Direccion Curricular las
lineas y los cursos que hacen parte del area de profundizacion.

Que el Consejo de Facultad de Ciencias Economia en sesién ordinaria N° 045 del 28 de octubre de 2020,
analizo y dio aval a las lineas de profundizacion de los programas de la Facultad.



UNIVERSIDAD DE LOS LLANOS
CONSEJO ACADEMICO
RESOLUCION ACADEMICA N° 111 DE 2020

(noviembre 10)

“Por la cual se aprueban lineas y cursos del area de profundizacion del programa de
grado de Mercadeo”

Que el Consejo Académico en desarrollo de la Sesion Extraordinaria N° 045 del 10 de noviembre de
2020, estudio las lineas y los cursos y contenidos que hacen parte del area de profundizacion del
programa de grado Mercadeo, programa adscrito a la Escuela de Administracion y Negocios de la
Facultad de Ciencias Econdmicas.

Que, en mérito de lo expuesto,

RESUELVE

ARTICULO 1. APROBAR las lineas y los cursos que hacen parte del 4rea de profundizacion del
programa Mercadeo, segun la siguiente descripcion:

Linea de profundizacién No. 1

Marketing en Agronegocios

Grupos de Semilleros
. Profesores Linea de L de Cursos de
Objetivo del Nombre del Nq. c_ie Responsables | Investigacion Inve_stlgaclon investigacion | posgrados Producto
curso Curso Crédito del Area Relacionada Vigentes vigentes relacionados esperado
Relacionados g
relacionados
Marketing en * Informe de
agro pasa’ntla
negocios del 3 Articulos
sector para
Fortalecer la | Primario prfzs?stgsen
formacion del i Martha Lucia académicas
estudiante en e | Marketing en Varaas Bacei !
proceso de 290 g *| * Crecimiento y - S
investigacion, | Negocios de 3 Luz Mery Desarrollo o Gestion de | Participacion
" | valor Barrera - P Territorio y Mercados - con
parael ' . ROi Socioeconémico Ambi Esp Gestic .
desempeﬁo de agrcnndustnal ] OJaS, * Marketing en mbiente Sp estion ponenCIaS,
! Héctor Ismael de Proyectos poster en
las acciones en Roias las Mpymes eventos
el Marketing en ) L
. Hernandez académicos
los agro Marketing en * informes de
negocios agro las visitas
253%?05 del 3 empresariales
. realizadas
terciario

* Proyectos
de aula.
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Linea de profundizacién No. 2

Marketing y Gestion de Servicios

Grupos de Semilleros
Objetivo del | Nombre del | No. de Profesores Linea de Inves'fi) acion de Cursos de Producto
) ‘... | Responsables | Investigacion Sug investigacion | posgrados
curso Curso Credito del Area Relacionada Vigentes vigentes relacionados esperado
Relacionados g
relacionados
Economia
de servicios
Gestion de
Analizar las la calidad de
tendencias los servicios * |Informe de
del+A10:114 | Orientadas al pasantia *
conocimiento del |_Mercadeo Articulos
mercadeo de para
servicios y la presentar en
importancia del revistas
desarrollo de Blanca Iris académicas
estos productos Pinilla * - *
. Crecimiento y - S
en laeconomia Moreno, Gestion de | Participacion
. Desarrollo o
regional, Hector Ismael Socioeconomico Territorio y Mercados - con
nacional y Rojas * Marketing en Ambiente Esp Gestion | ponencias,
mundial, que Gestion Hernandez y las Mpymes de Proyectos poster en
conduzcan a la estrategica Matilde Elisa eventos
academia a abrir del Villamil acedémicos
- .
esglat0|p§ de mercadeo de :nfor_m_es de
) re e>_<|on_g servicios as VISIt_aS
Investigacion empresarlales
para mejorar la realizadas
competitividad * Proyectos
del profesional y de aula.
de las empresas
Linea de profundizacién No. 3 Disefio y Gestion Publicitaria
Grunos de Semilleros
Profesores Linea de pos de de Cursos de
. No. de N Investigacion | . L Producto
Objetivo del curso | Nombre del Curso P Responsables | Investigacion - investigacion posgrados
Crédito A . Vigentes . - esperado
del Area Relacionada p vigentes relacionados
Relacionados A
relacionados
* Informe de
Generar en el L o TrrJ:tSJZ'n(:Isa(’ie
estudiante criterios | Disefio Publicitario 3 Gestion de Graéo .
de disefio, analisis y Mercados - Esp P
i - L - Articulos
evaluacion de Crecimiento y Gestion de
o N para
medios, imagen Desarrollo Dindmicas de Proyectos
- - P . presentar en
corporativa e Socioeconémico Consumo Electiva - -
h S . - AR revistas
investigacion Marketing en GyDO Especializacion -
DA académicas
publicitaria, que las MPymes en -
requndan alas Anélisis de Medios 3 Adm|n|stra_C|on Participacion
necesidades del . . de Negocios
Matilde Elisa con
contexto. R .
Villamil y ponencias,
Jorge Garcia poster en
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eventos
académicos
* informes de
las visitas
empresariales
Gerencia de 3 *r%igzii?gs
Publicidad y
de aula con
Innovacion.
Linea de profundizacién No. 4 Mercadeo y Negocios Internacionales
Semilleros
. Grupos de
Profesores Linea de L de Cursos de
. No. de L Investigacion | . R Producto
Objetivo del curso | Nombre del Curso o~ Responsables | Investigacion - investigacion posgrados
Crédito p . Vigentes ; ; esperado
del Area Relacionada p vigentes relacionados
Relacionados -
relacionados
Desarrollar una
~ cultura Pre- Exportacion 3
investigativa que * Informe de
permita a la pasantia *
academia brindar Articulos para
espacios de presentar en
investigacion y Proceso Importacion revistas
reflexién, que Ex ortaciér? y 3 Gestion de académicas
conduzcan al P . Mercados - Esp *
. Maria L S
conocimiento del - Gestion de Participacion
. Cristina Otero .
comportamiento de Crecimiento y . Proyectos con
y Din&micas de . .
los mercados . Desarrollo Electiva - ponencias,
- Blanca Iris - P consumo PR
Nacionales e Pinilla Socioeconémico Especializacion poster en
internacionales en eventos
. Moreno . L. -
como también la Administracion | académicos
internacionalizacién de Negocios * informes de
de las empresas que Post - Exportacion las V|S|t_as
conllevenala i 3 empresariales
L Evaluacion .
formulacion de realizadas
proyectos * Proyectos
encaminados a de aula.
atender dichos
mercados.

ARTICULO 2. Vigencia. El presente acto administrativo rige a partir de la fecha de expedicion y
publicacion y estara vigente por el término de dos (2) afios.

PARLO
Presidente
Proyectd: BPinilla

Ajusto: JB-SG
Revisd:MLpinzén

=

PUBLIQUESE, COMUNIQUESE Y CUMPLASE

Dada en ViIIavicqncio, a los 10 dias del mes de noviembre de 2020. /7
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